Журналисткая этика

Модель “Конфликт интересов”

Этап 1. Уточнение проблемы

	Проблема


	Ценности автора (СМИ)



	Ценности аудитории (общества)
	Ценности субъектов



	Совпадающие/не совпадающие ценности



N.B. После того как определены совпадающие и принципиально не совпадающие ценности, можно начинать формулировать варианты решения проблемы.

Этап 2. Пути решения проблемы

	Варианты решения проблемы


	Интересы автора (СМИ)

	Интересы аудитории (общества)
	Интересы субъектов



	Конфликт интересов


	Окончательное решение: наибольшая лояльность



N.B. Желательно сформулировать не менее трех вариантов решения проблемы, и в каждом из них определить основной конфликт интересов всех сторон. Окончательное решение (наибольшая лояльность) зависит от того, с чьими интересами (автора, субъектов) в наибольшей степени совпадут интересы аудитории (общества).
· Ценности – моральные нормы, идеалы (понятия добра и зла, справедливости, счастья).

· Принципы (моральные) – нравственные качества, характеризующие личность в ее деятельности.

· Интерес – целеустремленное отношение человека (группы) к какому-либо объекту его потребности; в социологии интерес людей рассматривается как движущая сила деятельности людей и групп.
