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Модель анализа аудитории еженедельника
СОЦИАЛЬНО-ДЕМОГРАФИЧЕСКИЙ  СОСТАВ  АУДИТОРИИ ЕЖЕНЕДЕЛЬНЫХ ГАЗЕТ.
ПОЛ, %
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Некоторые принципиальные выводы:

Дифференциация по полу:

· Женщины, в основном, склонны читать легкую, и даже развлекательную, информацию, а если, все же, серьезную – то поданную в легкой для усвоения форме.
· Мужчины готовы читать все.

Дифференциация по возрасту:

· Молодежь, в основном,  мало читает серьезные и традиционные издания.

· Люди старшего поколения склонны предпочитать традиционные формы подачи + вопросы-ответы.

· Люди среднего возраста готовы читать как серьезную, так и развлекательную информацию!
Дифференциация по доходам:

· Люди с доходом ниже среднего предпочитают развлечения.

· Люди с доходом выше среднего предпочитают серьезную информацию.

· Люди со средним доходом читают все! 
_1173099334

_1173099335

_1173099333

