Что необходимо для производства хороших местных новостей
1. Не публиковать пресс-релизов.

1.1. Запомните: пресс-релиз никогда не отвечает (и не должен!) на все необходимые для новостей вопросы (Кто? Что? Когда? Где? Почему? Каким образом? Каковы последствия? Какую историю продолжает данное событие?). Поэтому: поставьте минимум один дополнительный вопрос и найдите на него ответ.

1.2. Использовать пресс-релизы в качестве информационных поводов.

1.3. Всегда перепроверять пресс-релизы на достоверность и полноту информации.

2. Составить и постоянно обновлять базы данных ньюсмейкеров и источников в соответствии со структурой контента газеты. Пример:

	Номинация
	Ньюсмейкеры
	Контакты
	Сведения (в т.ч. памятные даты и дни рождения)
	Источники формальные


	Источники неформальные



	Политика
	
	
	
	
	

	Партии


	
	
	
	
	

	Движения


	
	
	
	
	

	Лидеры
	
	
	
	
	

	Финансы
	
	
	
	
	

	Банки
	
	
	
	
	

	Биржи
	
	
	
	
	

	Ипотеки 
	
	
	
	
	

	Лидеры
	
	
	
	
	

	И т.д.
	
	
	
	
	


3. Аналогичные базы данных должны быть заведены и для экспертов.

4. Разработать и утвердить корпоративные правила общения с ньюсмейкерами (обзвоны, встречи, фуршеты и т.п.).

5. Всегда иметь планы работы организаций-ньюсмейкеров.
6. Закрепить всех сотрудников редакции за теми или иными ньюсмейкерами (по всей базе), поручив им же ведение тематических архивов.

7. На планерке за 1 неделю до выхода номера заслушивать сообщения корреспондентов о предстоящих событиях. Утверждать к разработке наиболее важные события.

8. На планерке по номеру: защита предложений корреспондентов о сюжетах новостей, утверждение команд (корреспондент, фотограф, дизайнер) для разработки «новостей номера».
В. Юкечев

